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¿Para qué se creó el IPCVA?

• Para promocionar la actividad en sentido 
amplio: Fomentar la oferta y Generar 
demanda.

• Contribuir al aumento de la competitividad 
sectorial.

• Facilitar el intercambio interinstitucional en 
temas de ganados y carnes.  



Principales actividades

1) Defiende la imagen de nuestras carnes en el 
exterior. 

2) Realiza investigaciones para generar  
información estratégica.

3) Fomenta actividades de capacitación.
4) Realiza estudios de mercado. 
5) Informa a la sociedad sobre la cadena de 

ganados y carnes
6) Trabaja para mejorar la calidad de nuestras 

carnes.



1) El IPCVA realiza acciones en el 
exterior

• Participa en las principales ferias 
internacionales 

• Desarrolla la imagen de la carne argentina 
en el exterior.

• Realiza Campañas de relaciones públicas 
en los principales mercados de Europa.







2) Investigación para la generación de 
información estratégica
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El análisis del funcionamiento del 
sector

• Relevamiento del clima de negocios en 
sistemas ganaderos. 

• Estudio de mecanismos de formación de 
precios en la cadena.

• Dimensionamiento de costos de logística y 
exportación.

• Desarrollo de un modelo de simulación para 
tomar mejores decisiones en la cadena.



Total NOA NEA Pampeana Semiárida

Eficiencia del sistema 51 50 46 51 51

Intensificación del sistema 43 29 37 43 44

Pasturas 39 63 65 37 55

Aumentar la producción de Kg. 35 36 42 33 30

Reservas Forrajeras 34 41 42 33 47

Mejoramiento Técnico 29 33 34 29 36

Incremento de vientres 24 39 35 22 24

Producción de granos 23 18 22 23 22

Índices reproductivos 23 25 31 21 37

Infraestructura 16 34 26 17 26

Otros 5 4 3 4 4

Ninguno 4 1 2 5 3

Promedio de respuestas 3,3 3,7 3,8 3,2 3,8

Caminos de crecimiento 
•- Según Zona de Producción - Respuestas múltiples - % -

65

51

43

42

50

63

2634

51

44

4241 47

3539

37

26

Fuente: IPCVA- AACREA 2007
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Fuente: Proyecto Evaluación de la factibilidad económica
de la intensificación ganadera en regiones geográficas con 
alta competencia de actividades agrícolas. 
FAUBA- IPCVA 2008.



Desarrollo de Sistemas de Recría 
en Corrientes

Objetivo: Lograr mediante la 
integración de recursos 
forrajeros, sistemas de recría de
Novillitos y vaquillas con altos 
niveles de producción (de 650 a 
700 kg de peso vivo / ha)





P ropie tario Cant. Plan tas Cap. F aena /  Día P ar tic ip .

Tyson  Fo od s (EEUU ) 1 3 50
C argill (EEUU ) 3 1.7 20
JBS-Fr ibo i (Bras il) 6 3.7 50
Ma rfrig  G ro up  (Bra sil) 5 2.7 60

Total Emp res as  de C apita l Ex tra njero 1 6 8.4 00 13 ,9

Grup o A 7 2.2 00
Grup o B 8 1.6 80
Grup o C 3 1.8 40
Grup o D 3 1.5 60
Grup o E 2 1.3 40
Grup o F 2 1.1 60
Grup o G 2 1.0 40
Grup o H 2 4 20

T ota l G rupos  Na c. de 2  o m á s em pres as 2 9 1 1.2 40 18 ,5

Grup o I 1 1.1 80
Grup o J 1 7 90
Grup o K 1 7 80
Grup o L 1 6 50

T ota l Em pre sa s Inde pend ie nte s G rand es 4 3.4 00 5 ,6

C oo pe rativos Autog estion ad os 1 2 3.0 50
C oo pe rativos No  Autog estio na do s 1 4 8 00

T ota l  Gru pos C oope ra tivos 1 6 3.8 50 6 ,4

T ota l  Grupos  Em pres arios 6 5 2 6.8 90 44 ,4
Tota l R e sto  de  la s e m pres as  nac . 49 2 3 3.7 20 55 ,6

Total Ge neral de la Indus tria 55 7 6 0.6 10 1 00 ,0

Total em pre sa s na ciona les 54 1 5 2.2 10 86 ,1

E mpres as de Capi tal Nac ional

E m pre sas de C apital E xtranjero
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Fuente: IPCVA Cepal 2008



3) Fomenta actividades de capacitación



Capacitación

• Colabora con la difusión de contenidos 
científicos y técnicos. 

• Elaboración de libros, cuadernillos y materiales 
audiovisuales.

• Capacitación de recursos humanos (AACREA, 
SENASA

• Colaboración mediante el auspicio de charlas y 
disertaciones con especialistas en el interior del 
país. 

• Otorgamiento de becas en postgrados. 



Apoyo a programas de extensión: 
“Ganados y carnes del NorSaFe” 



Apoyo a programas de extensión: 
“Ganados y carnes del NorSaFe” 



Apoyo a actividades de 
capacitación



4) Realiza estudios de mercado



Atributos considerados en la compra
¿Qué cosas tuvo en cuenta hoy al comprar el producto? ¿Qué cosas no tuvo en cuenta y no 
influyeron en su compra? GUIADA

La calidad de la carne

Comida a preparar con esa carne

Corte

Cantidad / kilos

Precio barato / accesible

Características nutricionales 

Tiempo de cocción

Pedido de familiares

Tipo de animal (vaquillona, ternera, etc)

Oferta / promoción

Recomendación del carnicero

Decisión de freezarlo

Recomendación del médico

Tuvo en cuenta No tuvo en cuenta NS/NC

Media de Atributos 
Considerados

6.5 Atributos

Base: Total Buyers (806)

Base: Casos Válidos (734)

9 3%

84%

83%

81%

68%

44 %

40%

3 5%

3 5%

25%

2 1%

20 %

14%

5%

15 %

16 %

18%

31%

55 %

59%

6 4%

6 4%

72%

7 8%

7 9%

85 % 1%

1%

1%

3%

1%

1%

1%

1%

2%

1%

1%

1%

1%

2. Shopper Understanding



1%1%1%1%1%-2%Es tierno
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Por la textura

Por la categoría de la carne (vaca, 
ternera)

Por el color del hueso

Por el tamaño de la pieza

Confianza en el lugar

Por la presentación

Por el color de la grasa

Por el olor de la carne
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Por el color de la carne

Indicadores de Calidad de la carne
¿Cómo diferencia Ud. en el momento de compra la calidad de la carne que adquiere?
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El Buyer



Puntos de Venta de Carnes Relevados
Datos Generales

DATOS DEMOGRÁFICOS  
CAPITAL FEDERAL

2.616 PDVs

1 PDV cada 1.145 
hab.

1 PDV cada 392 
hogares

DATOS DEMOGRÁFICOS  
GBA

9.276 PDVs

1 PDV cada 898 hab.

1 PDV cada 273 
hogares

DATOS DEMOGRÁFICOS  
Total BUENOS AIRES

11.892 PDVs

1 PDV cada 953 hab.

1 PDV cada 299 
hogares

Los datos de población corresponden al Censo 
2001

Ciudad de Buenos 
Aires
2.995.397 habitantes
1.024.231 hogares

Gran Buenos Aires
8.332.974 habitantes
2.532.948 hogares

Total Buenos Aires (Capital Federal + GBA)
11.328.371 habitantes
3.557.179 hogares

3. Censo de Puntos de Venta



Puntos de Venta de Carnes
Por tipo de negocio

TOTAL Capital Federal GBA

TOTAL DE PDVs 
RELEVADOS 11.892 100% 2.616 100% 9.276 100%

Super/Hipermercado de cadena 277 2% 161 6% 116 1%

Cadena de Hard Discount 
(Día,Eki,etc) 296 3% 161 6% 135 1%

Autoservicio/Super Asiático 1.438 12% 725 28% 713 8%

Autoservicio/Super No Asiático 982 8% 148 6% 834 9%

Carnicerías de barrio 6.199 52% 979 37% 5.220 56%

Minimercados/Mercaditos 371 3% 130 5% 241 3%

Granjas / Pollerías 1.665 14% 226 9% 1.439 16%

Otros Negocios 664 6% 86 3% 578 6%

3. Censo de Puntos de Venta

Frigoríficos, 
Mercados y Ferias 
(ambulantes y fijos), 
etc.



Hacia donde se encaminan los 
sistemas de producción

 

43

13%3%106kg y más

GBACapital Federal
TOTAL AMBA

(CAPITAL Y GBA)

ZONA

4.1461.5585.704Base:

Ns/Nc

86 kg a 105 kg.

76 a 85 kg.

66 a 75 kg.

65 kg. o menos

4%2%

35%12%

27%30%

19%45%

2%8%

Peso de la Media Res que Comercializan
CRUCE POR ZONA Y TIPO DE NEGOCIO
¿Aproximadamente, qué peso tiene la media res que Usted habitualmente desposta en su negocio?

Base: PDV que venden carne vacuna y  tienen forma de abastec imiento por media res o mixta

6 de cada 10 PDV utilizan una media res de 85 kg o menos .

Esta proporción aumenta en Capital Federal , en donde lo hacen 8 de cada 
10 PDV. Lo contrario ocurre en GBA, en donde el 48% desposta una media res 

de más de 85 kg .

26%

28%

29%

10%

3%

4%

3. Censo de Puntos de Venta

83%

48%



GEOREFERENCIACIÓN DE PDV
TIPO DE NEGOCIO
CAPITAL FEDERAL

REFERENCIAS



5) Informa a la sociedad sobre la cadena 
de ganados y carnes



El consumidor argentino no conoce al 
sector…y a veces confunde 

• El 73 % de los 
argentinos cree que la 
carne que se exporta 
es de mejor calidad 
que la que se consume 
en el país… 

• 4 de cada 10 
argentinos creen que 
más de la mitad de la 
producción argentina 
de carne se exporta.

Fuente: Estudio de 
opinión pública 
realizado por el IPCVA 
con TNS-Gallup. 



5) El IPCVA realiza Campañas 
Educativas 



La campaña 2007



5) Realiza Campañas Educativas

Campaña presentada en la rural 
de Palermo 2008
para 
la prevención del
Síndrome Urémico
Hemolítico



6) Mejoramiento de la calidad e inocuidad 
de nuestras carnes



Algunos de los proyectos 
encarados

• Carne vacuna y colesterol
• E. Coli
• Marcadores moleculares y genes de 

terneza. 
• Sistema de gestión de calidad con la 

Cámara de Engordadores.
• Caracterización de calidad de carne en el 

NEA



Apoyo al desarrollo de bienestar 
animal en Argentina



Primera Base de datos bibliográfica 
en Internet sobre la cadena de 
ganados y carnes en Argentina 
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Muchas gracias por 
su atención !!


