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¢,Para qgue se creo el IPCVA?

e Para promocionar la actividad en sentido
amplio: Fomentar |a oferta y Generar
demanda.

o Contribuir al aumento de la competitividad
sectorial.

 Facllitar el intercambio interinstitucional en
temas de ganados y carnes.




Principales actividades

1) Defiende la imagen de nuestras carnes en el
exterior.

2) Realiza investigaciones para generar
iInformacion estrategica.

3) Fomenta actividades de capacitacion.
4) Realiza estudios de mercado.

5) Informa a la sociedad sobre |la cadena de
ganados y carnes

6) Trabaja para mejorar la calidad de nuestras
carnes.



1) ElI IPCVA realiza acciones en el
exterior

 Participa en las principales ferias
iInternacionales

* Desarrolla la imagen de la carne argentina
en el exterior.

* Realiza Campanas de relaciones publicas
en los principales mercados de Europa.
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Inédito: Uruguay exporta ya
mas carne que la Argentina

Thrmmiy, e, Tirdjsmey
L AR | pEnie =rre
i B Arpsnifiiss VToors
ks Danadadae  veradirlss
POF i pms seipin fomrs
Sias tonabndes cnlnenilas
||L||::'.ql-ﬂ1tl:|.|:|;rsi|rﬁ|1.
T o fusilise B somars
== b JRipiirsiiie e 22
rtirthme de ChRor amilile
s S ASTTETRE Pnidrpales
ow i cuirsby e s Memsamew
':h.'l Faportaiio (HOE] G

St bir= Tt teoderidin oo pesila
=t e B S e LT
G =] jeremena et
i liogur o =i witsehin e
pemmnly s MO T o =a
E=, T IEODETHIL, UON S Em
e |l.|: = =irme
wpeathisn li amgnilolés e
s=en o leorsuis, (adrsiated
B STPOTIROOSSE MILpds T
EAT= T e | el i
lerrtem] hiute peie-ozilane

EETHE .

g [rrosinny (rialt—=nisf | IR}
eiflimes de dlmes Jemimn K
sl 2N, 5 qpoe rjonads LG
SERCIAD O o, K oo Tespee-

E2ILE e W faitte i3
weintn i e T TERIANT
Eqtwrra . ey v e S e
AT a0 pentisdas
ciin It 5 e
e lalis g T

=
] e
=1 ]S

= EHl Cepareiarm =0 ol
whenkitne ssooo0 SN

23R oothEspeer al ofic TRLEY
rdmmrl.hl-un.rln:z.ﬂ.lnm
T F =) .l.:l:i'l:I.Ln'.llr..l' L 5
31 n nra surpanial uns
Qiaie

= L puningors

= A o | Edadin,
st exprntnh S35 tunclinlee
ilrarznis rmetw dom reglsiyes
d=



[]

Jupvis 5 ,
i o b oo
= s gl Fommre Lmam e AL L LR " W O L
3 ~ o P il FILRE itk ARG P
o T . [reee
. El L 3
drrir o e
e ew D i w“lxnrm'nbm.
e b - J F
A wILAT

S— : — : Nalbaud

»Crimen de Las Heras  »Droga robada Emmﬂ:i.?r.:uas

Processn por homicklio  Fue procesad Un de Roland Garros.
s

o 4 e Ips deténidos,  secrotano udicial.
Ty

k]

B UNA MEDIDA PARA CALMAR LAS PROTESTAS DEL CAMPO

ELUNFACTOR DECESNRMD EN EL COSTO DE vaDa

Frenan por 180 dias la ‘Sevolveraa

exportar carne,
exportacion de carne pero con T

wFoa una decigitn tomade ennche por el Presidents. Es para gue ha;.ﬂ s oferta an u

ol mercacn mtamo v &s0 haga bagar los precios. B Goblemo reacciong sl fronto ol 0 /'n

sumertto dee la hamenda, que en jo gue va del afio scanes al 22%. Eato se neflejo ya Fist 0 i a0 =5erd A partirde la semana una resolucidn de -
o1 &l praci &l corsumidod. Los friporificos aseguran que habna miles de oesploos, s o [ B Economiz. Les sxportacionss de F'Ddl'ﬁﬂ superar &

|! 4086 de |as de 2005, Asl, e Goblemo f-‘\. sca mantener shastesido | ﬁnﬂ%ﬁﬁ &
“al meicado domesticn y evitar Un Sumenta en ks | mecl’bs )




2) Investigacion para la generacion de
Informacion estratégica



VINCULACION TECNOLOGICA DEL IPCVA PARA EL DESARROLL O DE PROYECTOS DE INVESTIGACION

Instituto Nacional
de Tecnologia Agropecuaria

Asociacié (INTA) Senvicio
E?Cf,ﬁ:gg Balcarce Nacional de
o deg,]An us Mercedes Sanidad Animal
Facultad de Ciencias Y Cadelar (SENASA) Facultad de
Veterinarias Lo P . .
: ; . Ciencias Econdémicas- Universidad
Universidad Nacional del . .
CatélicaArgentina (UCA)
Nordest

Facultad de Ciencias Veterinarias y
Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales
Universidad Nacional de

a Plata (UNLP)

Red Interinstitucional
de Investigaciones 'y

Facultad de
Ciencias Veterinarias
Universidad Nacional
entro de laProvincia de
Buenos Aires (UNICEN)

Escuela de Negocios de
la Universidad Catdlica
De Salta

IPCVA Facultad Regional

de Rafaela
Universidad Tecnoldgica
Nacional (UTN)

Facultad de Ciencias
Agrarias de la Universtaaa ae
Concepcion del Uruguay

Facultad de
Facultad de iencias Agrarias
Ciencias EconémiCas niversidad
Universidad Catdlica de Nacional de Lomas
Santa Fe de Zamora
Asociacion  (UNLZ)
Centro de Investifacion gentlna. de
yDesarrollo en Criotecnologia Cons_ormos .
delos Alimentos (CIDCA) de Experimentacion
ultad de Agricola
Centro d€ ) Agronomia (AACREA)
Consignatarios Comidion Copsejo de la Universidad
de Productos P Nacional de )
del Pais (CCPP) Economica Investigaciones ~ 9€ Buenos Aires
para América oo (FAUBA)
oo
(CEPAL) (CONICET) Fuente: IPCVA,

Septiembre 2008.



El analisis del funcionamiento del
sector

* Relevamiento del clima de negocios en
sistemas ganaderos.

e Estudio de mecanismos de formacién de
precios en la cadena.

 Dimensionamiento de costos de logistica y
exportacion.

e Desarrollo de un modelo de simulacion para
tomar mejores decisiones en la cadena.



Caminos de crecimiento

®- Segun Zona de Producciéon - Respuestas multiples - % -

Pampeana

Eficiencia del sistema 5;1‘5,

Intensificacion del sistema 433

Pasturas é?

Aumentar la produccion de Kg. 33

Reservas Forrajeras 33

Mejoramiento Técnico 29 36
Incremento de vientres 22 24
Produccion de granos 23

indices reproductivos 21
Infraestructura 16 17

Otros 5 4 3 4

Ninguno 4 1 2 5 3
Promedio de respuestas 3,3 3,7 3,8 3,2 3,8

Fuente: IPCVA- AACREA 2007
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EXP??E&f'Nﬁ.‘S: ) o Expectativas

¢, Como cree que ser an los sistemas de
invernada hacia futuro? -Junio 2007 - % -

Pastura estrat égica con ]_w )
suplementaci 6n a campo |
Pasturas (natural y/o cultivada) ]‘ﬁ%
y corral de terminaci on Menos de 250 33
Corral de recr iay pastura ]‘im Entre 250 y 500 36
(natural y/o cultivada)

Entre 501 y 1.000 32

Solo a pasto riﬂ Entre 1.001y 3.000 34

Mas de 3.000 32
Solo a corral ]‘ig
Prefiero no responder ]il
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80 73 ¥ Marzo 2007

64 “% Abril 2007
60 4P Junio 2007
40 30
18 17
14 14
20 -_q 11 g
ﬁ & 1
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Desarrollo de Sistemas de Recria
en Corrientes

Objetivo: Lograr mediante la
integracion de recursos
forrajeros, sistemas de recria de
Novillitos y vaquillas con altos
niveles de produccion (de 650 a
700 kg de peso vivo / ha)
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Propietario Cant. Plantas Cap. Faena / Dia Particip.
Empresas de Capital Extraniero
Tvson Foods (EEUU) 1 350
Caraill (EEUU) 3 1.720
JBS-Friboi (Brasil) 6 3.750
Marfria Group (Brasil) 5 2.760
Total Empresas de Capital Extranjero 16 8.400

Empresas de Capital Nacional
Grupo A
Grupo B
Grupo C
Grupo D
Grupo E
Grupo F
Grupo G
Grupo H

Total Grupos Nac. de 2 o mas empresas

7
8
3
3
2
2
2
2

Grupo |
Grupo J
Grupo K
Grupo L
Total Empresas Independientes Grandes

Cooperativos Autogestionados
Cooperativos No Autogestionados
Total Grupos Cooperativos

Total Grupos Empresarios
Total Resto de las empresas nac.
Total General de la Industria

Fuente: IPCVA Cepal 2008 Total empresas nacionales




3) Fomenta actividades de capacitacion



Capacitacion

Colabora con la difusidon de contenidos
cientificos y técnicos.

Elaboracion de libros, cuadernillos y materiales
audiovisuales.

Capacitacion de recursos humanos (AACREA,
SENASA

Colaboracidon mediante el auspicio de charlas y
disertaciones con especialistas en el interior del
pais.

Otorgamiento de becas en postgrados.



Apoyo a programas de extension:
“Ganados y carnes del NorSaFe”



Apoyo a programas de extension:
“Ganados y carnes del NorSaFe”



Apoyo a actividades de
capacitacion



4) Realiza estudios de mercado



¢ Qué cosas tuvo en cuenta hoy al comprar el producto? ¢ Qué cosas no tuvo en cuentay no
influyeron en sucompra? GUIADA

2.Shopper Understanding

Atributos considerados en la compra

Tuvo en cuenta. No tuvo en cuenta’ NS/NC ‘

Lacalidad de la carne

Comida a preparar con esa carne
Corte

Cantidad / kilos

Precio barato / accesible
Caracteristicas nutricionales
Tiempo de coccidn

Pedido de familiares

Tipo de animal (vaquillona, ternera, etc)
Oferta/ promocién
Recomendacion del carnicero
Decision de freezarlo

Recomendacion del médico

N T

Base: Total Buyers (806)

ll' Media de Atributos
Considerados

6.5 Atributos

Base: Casos Validos (734)




Indicadores de Calidad de la carne eewer gL

¢, Como diferencia Ud. en el momento de compra la calidad de la came que adquiere? . . ' ' '

Carniceria ABC1 C2C3

Por el color de la carne _ 80% 78% 83% 81% 78% 77% 78% 82%
Cantidad de grasa [ 15% 13% 19% 15% 15% | | 16% 16% | 12%
Por el olor de la carne - 13% 16% 8% 15% 12% 14% 15% 11%

Por el color de la grasa [ 109 9% 11% 6% 12% 3% | 10% 10% |
Por la presentacion [l 794, 8% 5% 8% 7% 11% A 7% 7%
Confianza en el lugar I 5% 7% - 6% 4% 5% 6% 4%
Por el tamafio de la pieza I 3% 4% 2% 1% 5% 6% A 3% 2%
Por el color delhueso | . 2% 2% 2% 2% - 2% 3%
Por la categoria de la carne tef\r:::‘:), I - 3% 1% 1% 3% 204 204 3%
Por latextura | 294 2% - 3% 1% - 2% 1%
Cuando no esta congelado | 1% - 2% 1% 1% 1% 1% 1%
Fecha de venc./ envasado | 1% - 2% 1% 1% - 1% 1%
Estierno | 1% 2% - 1% 1% 1% 1% 1%
otrA || 3% 4% 3% 4% 3% 2% A% 3%
Ns/ Nc I 3% 4% 2% 2% 5% 5% 4% 3%

Base: Total Buyers (806) 560 246 365 441 88 413 305




3.Censode Puntos de Venta

Puntos de Venta de Carnes Relevados

Datos Generales

e e e e e

DATOS DEMOGRAFICOS
Total BUENOS AIRES

Total Buenos Aires (Capital Federal + GBA)
11.328.371 habitantes
3.557.179 hogares

- Em o Ew oEm o omy,

11.892 PDVs

1 PDV cada 953 hab.
1 PDV cada 299

A
. L

DATOS DEMOGRAFICOS
CAPITAL FEDERAL

Ciudad de Buenos
Aires

E 2.995.397 habitantes ~ 2.016 PDVs

DATOS DEMOGRAFICOS
GBA

Gran Buenos Aires
8.332.974 habitantes

2532.948hogares ~ J.2/6 PDVs

hogares

s

1024, 1PDV cada 1.145 1PDV cada 898 hab.

hab 1PDV cada 273
DD\/Lada 392 v ™ RN N0aleS e e

- e o o e EE B o B Em Em
- o EE o e o By

'

Los datos de poblacién corresponden al Censo
2001

- . . . O S O O e e e e



3.Censode Puntos de Venta

Puntos de Venta de Carnes

Portipo de negocio

Super/Hipermercado de cadena 277 2% 161 6% 116 1%
Oha oy 1 Prscount 296 3% 161 6% 135 1%
Autoservicio/Super Asiatico 1.438 12% 725 @ 713 8%
Autoservicio/Super No Asiatico 082 8% 148 6% 834 9%
Carniceriasde barrio 6.199 @ 979 5.220
Minimercados/Mercaditos 371 3% 130 5% 241 3%
Granjas/ Pollerias 1.665 14% 226 9% 1.439 16%
Otros Negocios [EelIgiileess 664 6% 86 3% 578 6%

Mercadosy Ferias

(ambulantes yfijos),
etc.




Hacla donde se encaminan los
sistemas de produccion

3. Censo de Puntos de Venta

Peso de la Media Res que Comercializan

CRUCE POR ZONA Y TIPO DE NEGOCIO [ ]
¢ Aproximadamente, qué peso tiene la media res que Usted habitualmente desposta en su negocio?

ZONA

TOTAL AMBA

(CAPITAL Y GBA) Capital Federal GBA

65 kg. o menos . 4% 2%
66 a 75 kg. 19%
76 a 85 kg. 27%

86 kg a 105 ko. [ 29% 12%
106kg y méas - 10% 3%
nsine i 3% 2% 4%
Base: 5704 1558 4.146

Base: PDV que venden carne vacunay tienen forma de abastecimiento por mediares o mixta

®*% 6 de cada 10 PDV utilizan una mediaresde 85 kg 0 menos .

Esta proporcion aumentaen Capital Federal , endonde lo hacen 8 de cada
10 PDV. Lo contrario ocurre en  GBA, en donde el 48% desposta una media res
de mas de 85 kg .

£ . rcvd P




GEOREFERENCIACION DE PDV J 'Q
TIPO DE NEGOCIO # O ()

CAPITAL FEDERAL () O'D

REFERENCIAS




5) Informa a la sociedad sobre la cadena
de ganados y carnes



El consumidor argentino no conoce al
sector...y a veces confunde

« EI73%de los
argentinos cree que la
carne que se exporta
es de mejor calidad
gue la que se consume
en el pais...

e 4decadal0
argentinos creen que
mas de la mitad de la
produccion argentina
de carne se exporta.

Fuente: Estudio de
opinién publica
realizado por el IPCVA
con TNS-Gallup.



5) EI IPCVA realiza Campanas
Educativas



La campana 2007



5) Realiza Campanas Educativas

Campana presentada en la rural
de Palermo 2008

para

la prevencion del

Sindrome Urémico

Hemolitico



6) Mejoramiento de la calidad e inocuidad
de nuestras carnes



Algunos de los proyectos
encarados

Carne vacuna Yy colesterol
E. Coll

Marcadores moleculares y genes de
terneza.

Sistema de gestion de calidad con la
Camara de Engordadores.

Caracterizacion de calidad de carne en el
NEA



Apoyo al desarrollo de bienestar
animal en Argentina



Primera Base de datos bibliografica
en Internet sobre la cadena de
ganados y carnes en Argentina



Muchas gracias por
su atencion !

| "#$ #

%%% "#$ #



